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UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIAIS

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM SOCIOLOGIA

CHAMADA PUBLICA PARA SELECAO DE ALUNO ESPECIAL —2017/1.

A Coordenacdo do Programa de Pés-Graduacdo em Sociologia torna publico o processo de selecdo de
candidatos interessados em cursar disciplinas como aluno especial no referido Programa, nos termos
estabelecidos nesta Chamada.

| - DA INSCRICAO

I. As inscricBes ao Exame de Selecéo para cursar disciplinas como aluno especial do Programa de Pds-
Graduacdo em Sociologia - PPGS estardo abertas no periodo de 15 de fevereiro a 08 de marc¢o de
2017. Os interessados deverdo enviar mensagem com toda documentacéo exigida anexada para o
correio eletrénico selecaoppgs@gmail.com. No campo assunto da mensagem devera constar 0 nome do
candidato e da disciplina pleiteada. Os selecionados estardo obrigados a apresentarem no ato da matricula
as copias e originais de todos os documentos exigidos para inscri¢do, estando a efetiva inser¢do como
aluno especial condicionada ao cumprimento dessa exigéncia.

Il. Os interessados em cursar as disciplinas, como aluno especial do Curso de Mestrado em Sociologia,
poderéo se inscrever em no maximo uma disciplina oferecida no primeiro semestre de 2017.

I11. Documentos necessarios para inscrigéo;
e Ficha de inscricdo (Anexo 01)
Diploma ou Certiddo de Graduacao;
Identidade;
CPF;
Curriculum Lattes;
Carta de intengBes que apresente de forma clara, objetiva e pormenorizada os motivos que
justifiquem o pleito do candidato em cursar as disciplinas do Programa (maximo de duas
paginas, digitadas em espaco 1,5, fonte Times New Roman, corpo 12).

Il - DA SELECAO
1- Somente poderdo se inscrever na sele¢do os candidatos graduados.

2- A selecdo sera realizada pelos professores que ministrardo as disciplinas e se baseara na analise
do curriculo tendo como foco as a¢Bes profissionais do candidato e sua aderéncia aos objetivos
do Programa, bem como da carta de intengdes a partir da qual se avaliard a clareza da
argumentacdo, o dominio ou familiaridade com a literatura sociolégica, a disponibilidade de
tempo e o respeito a norma culta da lingua portuguesa.

3- Candidatos/as que ja cursaram duas disciplinas como Aluno Especial no Programa, ou que foram
reprovados/as, ou ainda que tenham abandonado a disciplina ndo poderdo se inscrever para
concorrer as vagas desta Chamada;

4- A disponibilidade de vagas para essa categoria de aluno se notabiliza por ser de carater
facultativo ndo representando, assim, obrigatoriedade quer seja no que se refere ao lancamento
de chamadas publicas, quer mesmo no que concerne a aprovacdo dos inscritos, tendo em vista
que as disciplinas, que podem ser objeto de pleito de alunos especiais, destinam-se,
primordialmente, ao atendimento da demanda dos alunos regulares, podendo, excepcionalmente
e a critério do professor ministrante, comportar a presenca de alunos especiais. Por essa razao a
presente chamada publica ndo acatara a interposicéo de recursos.

5- O resultado sera divulgado no dia 13/03/2017.


mailto:selecaoppgs@gmail.com

6- Os candidatos selecionados serdo comunicados pelo site do PPGS e por correio eletrdnico.

111 - DA MATRICULA

A matricula sera realizada no dia 15/03/2017, das 8h as 17h, na Secretaria do PPGS, localizada no
bloco do ICHCA, no Campus AC Simdes, Tabuleiro — Macei6-AL

A matricula sera concedida apenas para cursar a disciplina e ndo constituira vinculo com o Programa.

IV — DISCIPLINAS OFERTADAS

Carga Disciplina Professor Dia e horério Inicio das
aulas
60h TECNOLOGIA, CONSUMO E | PAOLO Terga- feira 21/03/2017
SOCIEDADE. TOTARO 09h as 13h

60h SOCIOLOGIA DAS INSTITUIGOES | ANABELLE Quinta-feira 14h 23/03/2017
JURIDICAS LAGES as 18h

Macei6, 15 de fevereiro de 2017.

Wendell Ficher Teixeira Assis

Coordenador do Programa de P6s-Graduacdo em Sociologia/UFAL




Formulario de requerimento aluno especial para o Programa de Pds-Graduagao em Sociologia 2017.1

DISCIPLINA A CURSAR:

ANEXO 01

NOME:

RG:

UF: CPF:

ORGAO EMISSOR:

DATA DE EXPEDICAO:

TITULO DE ELEITOR:

DATA DE EMISSAOQ:

DATA DE NASCIMENTO:

ESTADO CIVIL:

NACIONALIDADE: NATURALIDADE:
SEXO:M( ) F( ) TIPO SANGUINEO: FATOR RH:
NOME DO PAI:
NOME DA MAE:

DEFICIENCIA: SIM( ) NAO( ) CASO SIM ESPECIFICAR:

ENDERECO:
CEP: BAIRRO:
CIDADE: ESTADO:

TELEFONES: ()

EMAIL:

FORMACAO ACADEMICA

INSTITUICAO DE ENSINO:

ANO DE FORMAGAO:

Maceio, de

Assinatura do Aluno

de 2017.

Secretaria do Programa



EMENTAS DAS DISCIPLINAS



DISCIPLINA: SOCIOLOGIA DAS INSTITUICOES JURIDICAS
PROFESSORA. ANABELLE LAGES /2017.1
CURSO: MESTRADO EM SOCIOLOGIA

Ementa: A disciplina pretende apresentar um conjunto de abordagens socioldgicas que
refletem sobre a relagdo entre o direito e a sociedade, pensando, inclusive, no lugar
ocupado pelo discurso juridico nos dias de hoje na vida das pessoas. Nesse sentido,
partindo-se do pressuposto de que o direito ndo é nada mais do que uma construcao
social, pretende-se pensar tanto em sua relacdo com a politica como também sobre sua
sincronia com as mudancas sociais.

Resumo da bibliografia:

ARENDT, Hannah. Eichmann em Jerusalém: um relato sobre a banalidade do mal. Sdo
Paulo: Ed. Companhia das Letras, 1999;

BONELLI, M. G. . Profissionalismo, Género e Diferenca nas Carreiras Juridicas. 1. ed.
Séo Carlos: EDUFSCar - FAPESP, 2013. v. 1. 139 .

BOURDIEU, Pierre. Sobre o Poder Simbolico. In: “O poder simboélico”. Traducdo de
Fernando Tomaz. 142 Ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2010.

. A Forca do Direito: Elementos para uma sociologia do Campo
Juridico. In: “O Poder Simbdlico”. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2010.

DOUGLAS, M. Como as instituicdes pensam. Sao Paulo: EDUSP, 1998.

DURKHEIM, Emile. Deveres Gerais, independentes de qualquer grupamento social. In
“Licdes de Sociologia — A Moral, o Direito e a Sociedade”. Sdo Paulo: Martins Fontes.

FOUCAULT, Michel. A verdade e as formas juridicas. Rio de Janeiro: Nau, 2003.

GEERTZ, Clifford. 1989. “O saber local: fatos e leis em uma perspectiva comparativa”.
2006. In: . O Saber Local: novos ensaios em antropologia interpretativa. 8. ed.
Petrdpolis: Vozes. pp.249-356.

MAUS, Ingeborg. O Judiciario como superego da sociedade. Novos Estudos. n. 58.
nov. 2000. Séo Paulo: CEBRAP. Disponivel em:
http://www.direitocontemporaneo.com/wpcontent/uploads/2014/02/JUDIC1%C3%81RI
O-COMO-SUPEREGO-DA-SOCIEDADE.pdf

MARX, Karl. A luta pela jornada normal de Trabalho. Limitacdo legal do tempo de
trabalho. A legislacdo fabril inglesa de 1833 a 1864. Luta pela jornada normal de
trabalho. Repercussdes da legislagdo fabril inglesa nos outros paises. In: “O Capital.
Critica da Economia Politica”, Livro 1, Volume 1. Rio de Janeiro: Civilizacao
Brasileira, 2004, p. 320-346.

Neder, Gizlene. Discurso Juridico e Ordem Burguesa no Brasil. Porto Alegre: S. A.
Fabris, 1995.


http://www.direitocontemporaneo.com/wpcontent/uploads/2014/02/JUDICI%C3%81RIO-COMO-SUPEREGO-DA-SOCIEDADE.pdf
http://www.direitocontemporaneo.com/wpcontent/uploads/2014/02/JUDICI%C3%81RIO-COMO-SUPEREGO-DA-SOCIEDADE.pdf

PACHUCANIS, Evgeny B. Teoria Geral do Direito e Marxismo. Trad. Silvio de
Donizete Chagas. Sdo Paulo: Editora Académica, 1988.

KANT DE LIMA, Roberto. Por uma Antropologia do Direito no Brasil. In: Joaquim de
Arruda Falcdo. Pesquisa Cientifica e Direito. Recife: Massangana, 1983: 89-116.

WEBER, Max. O carater formal do Direito Objetivo. In “Economia e Sociedade —
Fundamentos da Sociologia Compreensiva”.

WEBER, Max. As Qualidades Formais do Direito Moderno. In “Economia e Sociedade
— Fundamentos da Sociologia Compreensiva”.



DISCIPLINA: TECNOLOGIA, CONSUMO E SOCIEDADE.
PROF. PAOLO TOTARO/2017.1

CURSO: MESTRADO EM SOCIOLOGIA

Ementa: A disciplina objetiva oferecer aos alunos referéncias para acompanhar o
debate socioldgico e cultural sobre a combinacdo homem-méaquina, que estd assumindo
novas formas que tornam sempre mais dificil colocar uma separacéo entre os dois polos
da combinacdo. Em linha paralela, explorara o processo de tecnicizacdo da vida humana
realcando as contribuicdes avancadas pelo conhecimento sociolégico. Por fim, ird
abordar a relagdo homem, maquina e mercado enfatizando o papel desempenhado pela
esfera do consumo que, atualmente, representa 0 baricentro da sociedade
contemporanea.

Resumo da bibliografia

BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢cdes 70, 2007. (Livro em
Portugués).

BERGER, J., HEATH, C. (2007). Where consumers diverge from others: identity
signaling and product domains. Journal of Consumer Research, 34(August), 2007.
(Artigo em Inglés).

BLAU, P. M. La burocracia en la sociedad moderna. Buenos Aires: Editorial Paidos,
1962. (Livro em Espanhol).

BREWER, M. The social self: On being the same and different at the same time.
Personality and Social Psychology Bulletin, 17(5), 1991. (Artigo em Inglés).
CASTELLS, M. A sociedade em Rede. Séo Paulo: Paz e Terra, 2007. (Livro em
Portugués).

ESCALAS, J. E., BETTMAN, J. R. Self-construal, reference groups, and brand
meaning. Journal of Consumer Research, 32(3), 2005. (Artigo em Inglés).

HARVEY, D. Condicdo p6s-moderna. Sdo Paulo: Loyola, 1997. (Livro em Portugués).

HAYLES, K.. How we Became Posthuman. Chicago: University Chicago Press, 1999.
(Capitulos de livro em Inglés).
LASH, S. Power after Hegemony. Theory, Culture and Society, 24(3), 2007. (Artigo em

Inglés).

LATOUR, Bruno. Jamais Fomos Modernos. Sao Paulo: Editora 34, 2009. (Livro em
Portugués).

LYOTARD, J. O P6s-Moderno. Rio de Janeiro: José Olympio, 1993. (Livro em
Portugués).

MATURANA, H.; VARELA, F. Autopoiesis and Cognition. London: Reidel Publishing
Company, 1972. (Livro em Inglés).

MATURANA, H. Cognicéo, Ciéncia e Vida Cotidiana. Belo Horizonte: UFMG, 2001.
(Livro em Portugés).

MATURANA, H. Biology of Self-Consciousness. (Capitulo de livro em Inglés).
MUMFORD, L. (1963) Técnica y Civilizacion. Madrid: Alianza Editorial, 1963.
(Capitulos de livro em Espanhol).

PARISER, E. O Filtro Invisivel. Rio de Janeiro: Zahar, 2012. (Livro em Portugués)
TURNER, J. C., Oakes, P. J., Haslam, S. A., & McGarty, C. Self and collective:
Cognition and social context. Personality and Social Psychology Bulletin, 20(5), 1994.
(Artigo em Inglés).



TIMMOR, Y.; Katz-Navon, T. Being the same and different: A model explaining new
product adoption. Journal of Consumer Behaviour, 7(3). 2008. (Artigo em Inglés).



